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Ozet: ila¢ Sektorii insan hayatini ve saghgini ilgilendiren bir konu oldugundan ge¢misten giiniimiize ele
alindiginda tek basina degerlendirilmesi miimkiin degildir. fla¢ sektérii bilgi ve teknolojik gelisim ile devamli
olarak temas halindedir. Baz1 bilimlerden direkt olarak etkilenirken bazi bilimlerden de dolayli yoldan
etkilenmektedir. Kimya bilimi ile yeni molekiillerin kesfi, teknoloji ile bu molekiillerin hayata geg¢irilmesi, toplum
bilimleri ile de toplumun tamamina yonelik ¢alisabilecek etik degerleri ortaya koymak zorundadir. Sonugta
verilecek tedavi yontemlerinin o toplumun tamamu tarafindan kabul edilebilir ve o toplumun gelenek, gérenek ve
tutumlarini da sergileyen bir tedavi yonteminin de belirlenmesi gerekmektedir. Bu yonde firma temsilcileri,
doktorlar, kamu gorevlileri ve hastalar etik degerler dogrultusunda hareket etmeli ve de akilci ila¢ kullanimina
destek vermelidirler.
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Sektori

Importance of Drug Promotion and Marketing Activities

Abstract: Because of the Pharmaceutical Industry is a matter of concern for human life and health, it can’t be
evaluated alone when it is taken up on a daily basis. The pharmaceutical industry is constantly in contact with
information and technological development. While it is directly influenced by some sciences, it is indirectly
influenced by some sciences. With the discovery of new molecules through chemical science, the passing of these
molecules through technology, and the social sciences as well as the ethical values that can work towards the
whole of the society. The resulting treatment modalities can be accepted by the whole community, and a
treatment modality that exhibits the traditions, customs and attitudes of that community also needs to be
identified. In this way, company representatives, doctors, public officials and patients should act in line with
ethical values and support rational drug use.
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1. GiRIS
flac sektdrii diinyadaki en ©6nemli sanayiler

arasindadir. Tiirkiye'de ila¢ sektérii 56 ¢ok uluslu
firma olmak tizere 31 bin ¢alisan1 ve 300 firma ile
faaliyet gostermektedir (1,8). Insan saghgma
yonelik olmasindan dolay1 degisen diinyamizda
yogun AR-GE calismalarini da iceren siirekli
ilerlemekte olan bir sektér haline gelmistir. flag
sektorii dilnyada AR-GE yatirimlarina en fazla pay
ayiran ve en fazla yatirnm yapan sektorler
arasindadir (11).

Diinya niifusunun artis;, toplumlarin refah
seviyesinin ylikselmesi, demografik 6zelliklerin
toplum ihtiyac ve taleplerini degistirmesi, yasam
kosullarinin degisim gostermesi ve diinyanin
ekosisteminin de etkilenmesi gibi nedenlerden
dolayi, insanlarda goriilen saglik sorunlar1 da
cesitlenerek artmaya devam etmektedir. Bu
baglamda ilag sektorli, hayat standardinin
artmasinda, insan Omrinin uzamasinda ve
stirdiirtlebilir bir saglhk sektoriiniin insasinda
oynadigi rol itibariyle, kritik 6neme sahip stratejik
bir sektordiir (1). Saglik harcamalari icinde ila¢ ve
benzeri {iriinlere yapilan harcamalar siirekli artis
egilimi gostermektedir. Toplam saglik harcamalari
tilkelere gore degismekle birlikte genel olarak bu
oran %30-40’'dir. Ilag sektorii ile ilgili olarak
maliyetlerin kontrol altina alinmasi, rasyonel ilag
kullanim politikalarinin gelistirilmesi, hekim ve
hastalarda bilingli ila¢ kullaniminin gelistirilmesi,
ilag pazarlamasinda kullanilan tibbi {irin tanitim
elemanlarinin etik kurallara uymasi, ilag ve de
elektronik  recete/doz  takip  sistemlerinin
gelistirilmesi  gibi noktalar iilkelerin saglik
politikalarinda ¢6zmesi gereken unsurlar arasinda
yer almaktadir (4,7,9,12).

llac  pazarlamasi kendine 6zgii nitelikler
tasimaktadir. ila¢ tamitimi yapilirken sadece ilaci
satmak amaclanmamali, ayn1 zamanda bilingli ilag

tiiketimi, ilaglarin yan etkileri de (advers) 6zenle
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doktorlara anlatilmalidir. Ila¢ pazarlamasinda tibbi
iriin  tanitim  temsilcileri 6nemli rol ve
fonksiyonlara sahiptir. Gliniimiizde mobil iletisim,
internet teknolojisi ve bilgisayar yazilimlarinin
gelismesindeki  yenilikler ila¢g tamtimi  ve
pazarlamasini da giiglendirmistir. Artik ila¢ sektorii
birebir tibbi {riin tanitim temsilcileri ile birlikte
dijital platformu esas alan iletisim tekniklerinden
de yararlanmaktadir. fla¢ pazarlamasi icerisinde
eczacilik hizmetlerinin de pazarlamada etkileyici
bir unsur olarak yer almasiyla suiistimaller ve
rasyonel olmayan ila¢ kullaniminin da 6niine
gecilmektedir (7,14).

3 Temmuz 2015 tarihli Beseri Tibbi Uriinlerin
Tanmitim Faaliyetleri Hakkindaki Yonetmelige gore;
beseri tibbi {riin tanmitimini, “Urinlerin tibbi-
bilimsel 6zellikleri hakkinda ruhsat/izin sahipleri
tarafindan diizenlenen veya ruhsat/izin
sahiplerinin adi, talebi, katkisi, destegi ile saghk
meslek mensuplarina gergeklestirilecek biitiin bilgi
verme faaliyetlerini; bu cercevede iiriin tanitim
temsilcilerinin aktivitelerini, tibbi ve mesleki kitap
ve dergilere verilecek ilanlari, dogrudan postalama
veya diger iletisim araclar1 yoluyla yapilacak
duyurulari, bilimsel ve iirtin tanitim toplantilarini
ve benzeri etkinlikler ile yapilacak faaliyetler”
olarak tanimlamistir (3).

lla¢ tanitimu faaliyetleri doktorlarin yeni ilaglar
hakkinda bilgilendirilmeleri agisindan ¢ok biiyiik
énem tagimaktadir (2). Ila¢ sektériinde tamitim
calismalari, glinlimiizde giderek artan bicimde
saglik profesyonellerinin ve toplumlarin
giindemine girmeye baslamistir. Tiirkiye’'de ila¢ ve
beser tibbi tiriinlerin tanitim ¢alismalarinin neden
olabildigi etik dis1 sorunlar gesitli ¢evrelerde
cogunlukla tartisma konusu olabilmektedir. Yasal
tanitim ¢alismalarinin yani sira, yasal olmayan
uygulamalarin da pazarlama yo6ntemlerinin

olumsuz etkileri olarak arastirma konusu olmustur

(5).
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flag sektérii unsurlarindan birisi olan tibbi {iriin
tanitim temsilcileri ise ila¢ firmalarinin doktor ve
eczacilarla iliskisini / iletisimini saglayan kisilerdir.
flag tanitim reklamlarinin yasak olmasi nedeniyle
tibbi iirlin tanitim temsilcileri doktor, dis hekimi ve
eczacilara ilaglar1 tanitmak gorevini yapanlardir
(6).

lletisim, pazarlama ve tanitimin vazgecilmez bir
0gesidir. Dogru ve etkili bir iletisim hem insan
saghigini korur hem de tanitim ve pazarlama
faaliyetlerinde de dinamik bir siirecin devamliligini
saglar. flact1 tercih eden doktor, tiiketen hasta
oldugundan, dogru ve etkili bir iletisimde tibbi
iriin tanitim temsilcilerine ¢ok biiyiik gorev ve
sorumluluklar diismektedir. Doktor, dis hekimi ve
eczane ziyaretlerindeki iletisimi, beden dili ve
diksiyonu ¢ok dnemlidir (7).

Tibbi Uriin Tanitim Temsilcisi ziyaretlerinde
tanitim materyalleri kullanirken giincel medikal
bilgilerini de en iyi sekilde aktarabilmelidir.
Tanitim ve pazarlama faaliyetleri esnasinda
ihtiyac-talep odakli ¢alismali, karsisindaki Kkisiye
ihtiyac1 ortaya cikaran sorular yoneltirken, ayni
zamanda c¢ok iyi birer dinleyici olduklarin da
gostermelidirler. Ancak bu sayede ziyaretlerinde
dogru mesaji verebilirler. ila¢ tamitim ve pazarlama
faaliyetlerinde doktor, dis hekimi ve eczacidan
gelen geribildirimlerin dogru bir sekilde alinmasi
hem Tibbi Uriin Tamtim Temsilcileri hem de
firmanin  kurumsal  gereklilikleri  agisindan
énemlidir.  Uriin  tamtim  ve  pazarlama
faaliyetlerinde, iletisim devamlilik gerektiren bir
surectir.

1. Tibbi Uriin Tamtim Temsilcilerinin
Tanitim ve Pazarlama Faaliyetleri

Tibbi Uriin Tanmitim Temsilcileri tamitim ve
pazarlamasini yaptiklar1 ilacin misterisi doktor,
dis hekimi ya da eczacidir, fakat ilaci kullanan
hastadir. Hasta ilac1 se¢me yetkinligine sahip

olmadigindan; karar1 veren doktor, dis hekimi ya
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da eczaadir. Tibbi Uriin Tamtim Temsilcileri
tanitim ve pazarlama faaliyetlerini yerine
getirirken Saglik Bakanligi'min belirttigi yasal
kurallara uymak zorundadirlar.

3 Temmuz 2015 tarihli Beserl Tibbi Uriinlerin
Tanitim Faaliyetleri Hakkinda Yonetmelikte iiriin
temsilcisi “Universitelerin, tiriin tanitim temsilcisi
yetistiren  boliimlerinden = mezun  olanlara
diplomalarin1 ibraz etmeleri hilinde veya en az
yiiksekokul mezunu olup Tiirkiye fla¢g ve Tibbi
Cihaz Kurumu tarafindan yapilan veya yaptirilan
sinavl basar1 ile gecenlere Kurum tarafindan
yeterlilik belgesi diizenlenen Kkisilerdir” olarak
tanimlamaktadir. flgili yonetmelikte tibbi iiriin
tanitim temsilcisinin doktor, dis hekimi ve eczaci
haricindeki saglik meslek mensuplarina herhangi
bir {iriin ve benzerinin tanitimin1 yapamayacagi ve
tanitim malzemesi veremeyecegi belirtilmektedir.
Tanitim sirasinda saglik meslegi mensuplarinin
ilaclar veya tibbi iirtinler hakkindaki sikayet, 6neri
ve yan etkilere/komplikasyonlara iliskin geri
bildirimleri kendi firmalarindaki ilgili bilim
servislerine veya ilgililere iletmek zorundadirlar
(3).

3 Temmuz 2015 tarihli Beseri Tibbi Uriinlerin
Tanitim Faaliyetleri Hakkinda Yonetmelik tibbi
iriin tanitim temsilcilerinin mesai saatleri icinde
kamu hizmeti veren saglk kuruluslarinda tanitim
yapabilmeleri  i¢in  birtakim  kurallar1 da
beraberinde getirmistir. Bu kurallar; ‘Saghk
kuruluslarinda yetkili amir tarafindan belirlenen
saatler icinde ve saglik hizmetlerini aksatmayacak
sekilde tibbi {iriin tanitim temsilcileri tanmitim ve
pazarlama faaliyetlerini gerceklestirirler ve de
Tibbi  Uriin  tamtim  temsilcileri  tamtim
faaliyetlerini gerceklestirirken ilgili saglik kurulusu
giris licreti isteyemez’ seklindedir (3).

Tibbi Uriin Tamtim Temsilcileri diger sektérlerde
calisan insanlardan ¢ok daha fazla dikkatli ve

sorumluluk sahibi olmalar1 gerekir. Calistiklar
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ilacin farmakolojisini ¢ok iyi bilmeli ve karsisindaki
kisive dogru bir sekilde aktarabilmelidirler. Bu
baglamda calistiklar1 firmalarin medikal bilim
servis uzmanlarina ¢ok biiyiik is diismektedir (3).
Firmalar iiriin tanitim temsilcilerine medikal
egitimi, saglik otoriterlerinin uygun buldugu
sekilde bilimsel ve objektif olarak vermelidirler.
Tibbi Uriin Tamtim Temsilcileri ilacin etken
maddesini, endikasyonunu, kontrendikasyonunu,
yan etkilerini, saklama kosullarini, ticari takdim
seklini, ticari adini, fiyatini, uygulama ydntemini
¢ok iyi bilmelidirler. Bunun yaninda yalnizca
calistiklar ilac1 degil, calistiklar alanla ilgili diger
ilaglar hakkinda da bilgi sahibi olmaldirlar (7).

flag tanitim ve pazarlama faaliyetleri yerine
getirilirken hukuksal ¢izgi de ¢ok oOnemlidir.
Otoriterlerin koydugu yasa ve ilkelere bagh
kalirken, etik degerler dogrultusunda vicdanlarina
gore de hareket etmelidirler.

Firmalar eczacilara yo6nelik tanitim ve pazarlama
faaliyetlerini yiritiirken uygun sekilde rekabet
kosullarini yerine getirmelidirler. Asir1 rekabetten
kaynakli eczanelere ihtiyactan fazla satilan ilaclar
yine hizli bir tiiketim olusmasina da neden
olabilmektedir. Fazla depolanan bu ilaglar Tibbi
Uriin Tanitim Temsilcilerine yénelik satis baskisi
olusturabilir. Bu nedenden dolay1 uygun sekilde
ila¢c satim1 ve rekabet kosullar1 olusturulmalidir.

2. ila¢ Tamtim ve Pazarlamada Kullanilan
Yontem ve Malzemeler

Glinimuzde Tirkiye’'de dahil bir¢ok iilkede ila¢ ve
beseri tibbi {riinlerin satis ve tanitim
faaliyetlerinde cesitli yontemler kullanilmaktadir.
Tibbi {riin tanitim temsilcilerini kullanmak en
etkin yontemlerden birisi olmakla birlikte; internet
tabanli veya mobil iletisim tabanli bir¢ok
yontemlerden de yararlanilmaktadir. Bunlarin
yaninda kongre veya sempozyum gibi bilimsel
toplantilara katilmak, ya da bu toplantilara bilimsel

anlamda desteklemek faaliyetleri arasindadir (2).
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Beseri Tibbi Uriinlerin Tamtimi Hakkinda
Yonetmelik geregi ila¢ firmalarinin dogrudan halka
tanitim yapmalari, medya ve iletisim araglarini
kullanmalar1 ve reklam vermeleri yasaklanmistir.
Bu nedenden dolay1 tanitimda kullandiklari arag ve
gerecler ¢cok biiylik 6nem tasimaktadir. Taniimda
kullanilan ara¢ ve gerecler reklam, diger rakip
firmalar1 veya tibbi iiriinleri kétiileyen, rencide
edecek aciklamalar, simgeler vb. icermemelidir (2).
Ozellikle sahada vakit geciren Tibbi Uriin Tanitim
Temsilcileri tanitim ve pazarlama faaliyetlerini
yerine getirirken ila¢ tanitim brosiir ve diger
yardimci  malzemelerden  yararlanirlar.  Bu
malzemeler yonetmeligin belirledigi c¢erceveler
icinde hazirlanir. Doktorlara iletilen bu sembolik
hatirlatici malzemelerin degeri asgari licretin
%2,5'ini gegmeyecek sekildedir (3). Ozellikle
doktorlara ve eczacilara ilacin tanitiminin yapildigi
brosiirler bilimsel verilere gore hazirlanmasi ve
etik degerlere gore olusturulmasi gerekir. Her
brosiir yilina goére numaralandirilir ve de ilag
pazarda oldugu siirece saklanir.

llag firmalari tarafindan olusturulan tamtim
malzemeleri amaci disinda kullanilmamalidirlar.
istenmeyen durumlarin olusmasina engel olmak
icin brosir ve malzemelerin saglik kuruluslarina
rastgele birakilmamasina ve hastalarin eline
gecmemesine cok dikkat edilmelidir. Ila¢ firmalar
ve calisanlart belirtilen mevzuata uygun hareket
etmelidirler.

Tibbi Uriin Tamtim Temsilcileri tanmtim ve
pazarlama faaliyetleri yerine getirirken g¢alistiklar:
firmalarin medikal bilim servis uzmanlarinin
belirledigi brosir, literatiir, kitap veya her tiirlii
tanitim malzemesi disinda, kendi belirledikleri
tanitim malzemelerini asla calismamaldirlar.

flag firmalar1 bilimsel tip dernekleri, tip
otoriterlerinin veya kuruluslarinin diizenledigi
bilimsel kongrelere katilmaktadirlar. ila¢ firmalar

bilimsel destek saglarken toplantiya katilim
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saglayacak kisiye degil, bizzat organizasyona bu
destegi saglarlar (3). Bu kongrelerde toplant1 ya da
¢alismalar yaparak tanitimini yaptiklari ilacin daha
fazla doktora ulasma firsatini yakalarlar. Bu
kongrelerde stantlar acarak direkt gorsel
calismalar da bulunurlar. Ila¢ firmalar tanitim ve
pazarlama faaliyetlerini yaparken kullandiklar:
yontem, malzeme ve c¢alismalar bakanligin siki
denetim ve kurallarina tabidir. Biitiin tanitim
faaliyetleri mevzuatlar ile belirlenmistir.

3. Akila ila¢ Kullanimi1 (AiK) Pazarlama
Faaliyetleri

Akila ila¢ kullanimi, hastaya uygun olan ilacin,
uygun olan siirede ve dozda verilerek en disiik
fiyatta sunulmasidir (10). Akila ilag kullaniminda
ilacin tedaviye uygun, etkili, givenli ve maliyetinin
diisiik olmasi gerekir.

Akila ila¢g kullaniminda ila¢ firmalari, Tibbi Uriin
Tanitim Temsilcileri, doktorlar, eczacilar, saglk
otoriterleri, meslek kuruluslar, geri 06deme
kuruluslari, hemsireler ve de hastalar olmak tizere
herkesin sorumlulugu vardir.

Akilar ila¢ kullaniminin uygulanmas1 sektoriin,
kalitesinin artmasina, verimli ve adil bir hale
gelmesini saglayacaktir (10). Tibbi Uriin Tanitim
Temsilcileri gereksiz ve ozellikle pahali ilaglarin
recete edilmesine yonelik tanitim ve pazarlama
faaliyetleri yiiriitmemelidirler. Hekimlerin tedavi
protokollerine uygun hareket ederek tanitim ve
pazarlama faaliyetlerini yerine getirmelidirler.

4. Akila Olmayan flag¢ Tamtim ve
Pazarlama Faaliyetleri

flag tanmitim ve pazarlama faaliyetleri yapilirken,
ila¢ firmalar1 ve Tibbi Uriin Tamtim Temsilcileri
Akilal Olmayan ila¢ Kullammina (AOIK) yénelik
faaliyetlerin olusmamasi i¢in dikkatli olmalidirlar.
AOIK yonelik yapilan her tiirlii faaliyet tibbi iiriin
tanitim elemanlarinin doktor karsisinda imajini
zedeler. Ayn1 zamanda ila¢ firmalarinin saghk

otoriterleri Kkarsisinda zor durumda kalmasina
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neden olur. Akilct Olmayan ilag Kullanimi gereksiz
ve uygun olmayan ila¢ tiiketimi artirarak, ilag
etkilesimlerine, advers (yan) etkilere ve devlet
biitcesine  olumsuz yik bindirerek tedavi
maliyetlerinin de daha fazla olmasmna yol
acabilmektedir (10).

Doktorlar tibbi {riin tanitim elemanlarinin
ziyaretlerinden azimsanmayacak olgtide
etkilenmektedirler. Tibbi Uriin Tanitim
Temsilcileri tanitim ve pazarlama faaliyetlerini
yerine getirirken doktorlarla sik sik iletisim
icindedirler. Bu durum uygun olmayan ilag
tiikketimini arttirabilmekte ve gereginden fazla ilag
recetelendirilmesine neden olabilmektedir.
Bununla beraber Akilci Olmayan flag tiiketimi ile
ilgili en etkili ornek, gereksiz antibiyotik
kullanimini sonucunda olusan bakteriyel direnctir.
5. Farmakovijilans Calismalarinda
Pazarlama Faaliyetleri

Farmakovijilans calismalari begeri tibbi iiriinlerin
olusabilecek advers etkilerinin takip edilebilmesi
ve tibbi triinlerin ortaya ¢ikaracagi zararlarin
Onlenebilmesi amaci ile ruhsat sahibi firmalara
yonelik gorev ve sorumluluklari icermektedir (13).
flaglarin yararl etkilerinin yaninda, istenmeyen
etkileri de olabilir. Bu istenmeyen etkiler hastada
beklenmedik sonuclar meydana getirebilir. Ilac
firmalar1  yeni  gelistirdikleri =~ molekiillerin
pazarlama faaliyetlerine gegmeden 6nce biiytik bir
titizlik ile laboratuar ve canli denek g¢alismalarini
yuriitirler. Her ne kadar bir ila¢g piyasaya
cikmadan once, genel olabilecek istenmeyen zararh
etkiler tespit edilsede; piyasaya c¢iktiktan sonra,
kullanicilarin artmasiyla beraber yeni advers
etkiler gozlenebilmektedir. Higbir ilag¢ yiizde yiiz
giivenli degildir. Binlerce, milyonlarca hastada
kullanilan bir ilag, baska bir hasta tarafindan
kullanildiginda, advers etki gériilebilmektedir. ilag
firmalar1 ilaglarin advers etkilerinden dolay1

pazarlama faaliyetlerini yerine getirirken mutlaka
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farmakovijilans ¢alismalarina da 6nem vermek
zorundadirlar.
Farmakovijilans calismalari pazarlama
faaliyetlerinde en titiz yapilmasi gereken g¢alisma
faaliyetidir ve ¢ok genis bir kavramdir. Burada iyi
tretim teknikleri, kaliteli egitim, ila¢ uygulama
hatalarinin 6nlenmesi, uygun doz ila¢ kullanimi,
etkinlik verilerinin degerlendirilmesi, asir1 doz,
zehirlenme durumu, endikasyon dis1 kullanim,
yarattig1 siddetli advers etki sonucu 6liim vakalari,
ilag-ila¢ etkilesimleri, ilag-besin etkilesimleri gibi
tlim faaliyetleri icine alan bilimsel ¢alismalarin
biitiintidiir.  Farmakovijilans  ¢alismalarn ilag¢
giivenligini de beraberinde getirmektedir. ilag
pazarinda yer alan higbir ilag %100 giivenli olarak
kabul edilmemekle; ancak faydasi zararindan daha
fazla olan ilag olarak degerlendirilmektedir.
Farmakovijilans ¢alismalarinin diger bir amaci ise,
advers etkilerin ve ilag¢ etkilesimlerinin 6nceden
tahmin edilebilir hale getirilmesidir. Bu sayede risk
faktorlerinin tespit edilerek hastalarinda ilag
kullaniminda aktif rol almasi saglanmalidir.
Firmalar tim c¢alisanlarini  farmakovijilans
egitimini vermek, advers etkilerin sorumluluklari
hakkinda  tiim  personelini  bilgilendirmek
zorundadir (13).

Ruhsat sahibi firma, saglik meslegi mensubu
tarafindan bildirilen bir advers etkiyi, mutlaka
Tiirkiye Farmakovijilans Merkezi'ne (TUFAM)
bildirmek ile yikiimlidir (13). ilag firmalarn
piyasada olan ilaglarin giivenli oldugunu garanti
etmek zorundadirlar. ila¢ firmalar1 piyasada
hastalar tarafindan kullanilan ilacin giivenliligini
kendi iclerinde kurduklar1 farmakovijilans sistemi
ile saglarlar. ilag firmalann farmakovijilans
faaliyetlerini bilimsel sekilde yapmak
zorundadirlar. fla¢ firmalar1 bilimsel yiiriittiikleri
farmakovijilans ¢alismalarini doktor ve eczacidan

olusan departmanlarda yiiritiirler.
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2.SONUC

Tiketimi artan ilacin dogru ve etik bir sekilde
pazara sunulmasi gerekmektedir. Bu faaliyetlerin
yasal yonetmelikler ile belirlenmesi sayesinde, ilag
tanitim faaliyetlerinin daha diizenli ve daha
bilimsel hale gelmesi saglanmistir. Saglik Bakanlig1
ilaglarin gereksiz ve yanlis sekilde tiiketilmesini
azaltmak icin, akilc ila¢ kullanimina yoénelik
calismalar1 ile ila¢ tiiketimindeki savurganligin
oniine gecilmektedir. Bu sayede yapilan bu
diizenlemeler ile insanlarin ilaglara kontrollii bir
sekilde ulasmasi saglanmistir.

flag tamitim ve pazarlama da miisteri ilaci kullanan
degil, ilaci recetelendirendir. Bu yiizden ilag
tanitiminda aslinda direkt olarak pazarlama
yoktur, kanita dayali bilimsel verileri olan bir
bilginin aktarimi vardir. Yanlhs sekilde tanitilmasi
toplumun saghgl yoniinden ve ekonomik olarak
¢ok biliyiik zararlara neden olabilmektedir. Bu
yizden mutlaka otoriterlerin belirledigi kurallar
cercevesinde bu tanitim ve pazarlama faaliyetleri
yerine getirilmelidir.

Tiirk Ila¢ Sanayinin gelisebilmesi ve ilerleyebilmesi
icin, her ne kadar devletin destegi vurgulansa da,
ayni zamanda bu sektoérde yer alan herkesin etik
ilkeler dogrultusunda hareket ederek; alacaklar:
tlim kararlarda, kamu yararini gézetmeleri gerekir.
Insanlar kullanmadiklar1 ilaci, evde ihtiyacim
olabilir diisiincesi igerisinde, olmamaldirlar.
Gereksiz yapilacak her tirli harcama ve ilag
tuketimi, ulkemizdeki herkes tarafindan
engellenmeli, akilct ilag kullanimina destek
vermelidirler. insan saghgim yalmzca yasa ve
kurallar korumaz, aynmi zamanda etik degerler,
ilkeler ve vicdanlar korur. Unutmayalim ki hasta
bir insan i¢in en biyiik c¢aresizlik ilaca
ulasamamaktir.
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