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ASIRILIGIN HABER DEGERI:
STK FAALIYETLERIi UZERINE BiR INCELEME

NEWSWORTHINESS OF EXTREMENESSES:
A STUDY ON NGO ACTIVITIES
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OZET

Medyanin tarihsel siire¢ icerisinde degisimini ve buna bagli olarak haber degeri
kavraminda ortaya ¢ikan faklilasmayr inceleyen bu calismanin odak noktasini asiriliklarin
haber degeri olarak 6nem derecesi olusturmaktir. Asirilik da ¢ok genel bir konu oldugu i¢in
calisma kapsaminda daraltilarak asirilik unsurlarindan cinselligin haber degeri iizerinde
durulmustur. Olgme ve degerlendirme yapabilmek adina cinsellik unsurunu &n plana cikaran
eylemlerle kitle iletisim araglarinda yer almaya calisan iki yabanci sivil toplum Orgiitii
secilerek, bu STK’larin eylemlerinin iilkemiz gazetelerinde yer alma siklig1 ve haber igerikleri

incelenmistir.
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ABSTRACT

This study which analysis the transformation of media during the historical process
and depending on that the differentiation of the newsworthiness concept, focuses on the
importance level of extremenesses as newsworthiness. Extremeness is a broad concept, and

for this reason its scope is restricted to sex within the scope of this study and newsworthiness
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of sex is emphasized. In order to make assessment and evaluation, two foreign
nongovernmental organizations which put forward sex element at their activities so as to take
place in media, are selected and the news content and frequency of these NGO’s actions in the

newspapers in our country are examined.

Key words: Media, Newsworthiness, NGO, Extremeness
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GIRIiS

Kitle iletisim araglartyla ¢evrelenmis ¢agimiz toplumunda tiim organizasyonlar hedef
kitlelerine ulasmak konusunda biiyiik bir zorlukla karsilasmaktadir. Bu zorlugu kitle iletisim
araclar kanaliyla agsmada genel olarak iki yontem oldugu ifade edilebilir. Bunlardan ilki
belirli bir ticret karsilig1 olarak kitle iletisim araclarinin yapisina gore yer ve/veya zaman satin
almak suretiyle organizasyonu ve faaliyetlerini olumlayan reklam calismalarin
yaym(m)latmaktir. lkinci ydntem ise organizasyonu tanitmak ve kurumsal amaglarina
ulagmak i¢in yiiriitiilen faaliyetlerin kitle iletisim araclarinda habere deger bulunarak
yayimlanmasini saglamak i¢in yiiriitiilen halkla iliskiler faaliyetleridir.

Ikinci yontem olan halkla iliskiler faaliyetleriyle medyada yer alma olasilig1, giiniimiiz
medyasinin haber degeri kavramina atfettigi degerle dogru orantilidir. Neyin/kimin haber
degeri oldugu sorusunun sorgulandigi bu arastirmada, ilgi alanlarina giren konularda
statlikoya mubhalif olduklarini ifade eden iki yabanci sivil toplum orgiitiiniin -FEMEN ve
PETA- gergeklestirdikleri eylemlerin iilkemiz basininda yer alma sikliklar1 ve haber igerikleri
analiz edilmistir.

Calisma kapsaminda Zaman, Posta, Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin internet
sitelerindeki arama motorlar1 kullanilarak adi gecen orgiitlerle ilgili haberler tespit edilmis,
elde edilen haberler tasniflendikten sonra arastirma konusu ile ilgili haberler veri olarak kabul
edilerek, icerik analizi yontemi ile incelenme yapilmistir. Arastirma sonucu elde edilen
bulgularin giiniimiiz kitle iletisim araglarinda haber degeri kavraminin sorgulanmasi agisindan
degerli bilgiler verdigi diisiiniilmekle birlikte, alana dair yeni ¢alismalara katki saglamasi1 da

beklenmektedir.

1. MEDYANIN YAPISI VE HABERE DAIR GENEL BiR CERCEVE

Haberciligin gelisim siirecine bakildiginda ilk baglarda para kazanma amacindan
ziyade, prestij saglamak ve halka yararli bilgiler sunmak gayesinin 6n planda oldugu
(Huffman, 2001:207) baz1 diisiiniirler tarafindan ifade edilmekle birlikte her donem bilginin
ve iletisim araglarini elinde bulundurmanin iktidarlar i¢in ne kadar 6nemli oldugu gercegi g6z
ard1 edilmemelidir. Hitler’in ele ge¢irdigi her yerde ilk olarak radyo vericilerini
kurdurdugunu, Amerika Birlesik Devletleri’nin dev sinema endiistrisi, TV aglar1 ve internet
ile kiiresel ustiinliigiinii ortaya koymaya calistigin1 gbz oniline aldigimizda kitle iletisim
araclarinin 6nemi daha net anlasilacaktir.

Gilinlimiiz diinyasinda ise artan liberalizasyon akimlari ile birlikte sermaye sahipleri de

medya tizerinde miilkiyet ve denetimlerini arttirma yoluna gitmektedir. Bu siire¢ habercilik
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mantiZinin da degismesine, haberlerin para kazanmak ve baski giicline sahip olmak amaciyla
yaymlanmasina neden olmus, 6zellikle demokratik toplumlarda politik iletisime sekil veren
toplumsal alanda ve medyadaki gelismelerle birlikte ele alindiginda eglendiren bilgi
(infotainment) kavrami (Blumler ve Kavanagh, 1999: 209) kitle iletisim araglarinda daha da
Oonem kazanmistir.

Klasik bilgilendirici igerige bol miktarda eglence unsurunun katilmasi veya tam tersi
olarak eglence igerikli programlara bilgilendirici unsurlarin eklemlenmesi olarak ortaya ¢ikan
yeni program anlayisini ifade eden eglendiren bilgi (infotainment) kavrami (Lee, 2002:59)
basili yayinlar igin tiraj, gorsel ve isitsel yayinlar i¢in reyting artis1 saglarken, toplumsal
anlamda bilgi edinme ihtiyaci lizerine derinlemesine etkiler birakmistir.

Vassaf’in (1995:84) ifadesiyle; “Yirminci yiizyilin sézde enformasyon toplumu, belki
de onceki ylizyillarin tiim toplumlarindan daha zayif bir bellege ve daha az bir tarih bilgisine
sahiptir. Bu, sansiirden dolay1 ya da Iskenderiye’deki kitapligimizin yanmis olmasindan tiirii
degil. Bu, daha cok isittiklerimizi, gordiiklerimizi ve okuduklarimizi se¢me olanagindan
yoksun birakan bir haber bombardimaniyla kars1 karsiya birakilmamizdan ileri geliyor. O
kadar ¢ok haber var ki, adeta giinliik yasamimizda arka planda bir giiriiltii halini aliyor
haberler. Tipki hizli1 beslenme, hizli kiiltlir gibi, hizli haberler de totaliter nitelikte. Ciinkii
insanlar1 artik ayrim yapmayan duyarsiz bir toplum olmaya yoneltiyor.”

Gorilinti bombardiman1 ve enformasyon saganaginda bogulan bizler aslinda bu
yogunluk i¢inde sadece haberdar olmamiz istenen konulardan, istenilen ¢ercevede haberdar
ediliyoruz; en 6nemli boyuta degil, duygularimizi en ¢abuk uyaran boyuta odaklaniyoruz.
Bize kurgu olarak sunulan gerceklik, yeni bir gerceklik sunuyor. Hem de gergekten daha
gercek bir gergeklik (Caglar, 2002:38).

Bu hipergerceklik igerisinde her giin haber olmasi gereken gercek haberler ya
gormezden geliniyor ya da baglamindan koparilarak sunuluyor. New York Times
Gazetesi’nin ana slogani1 dikkatlice incelendiginde bu durumu en iyi sekilde ozetledigi
gorilecektir. "All The News That’s Fit To Print" (Basima Uygun Her Haber). Burada
sorgulanmasi1 gereken konu haber degerinin belirleyici unsurlarinin neler oldugu ve esik
bekgilerinin roliidiir.

Herhangi bir sey haber oldugunda, sadece bir seyin niteliksel degerlendirmesi
yapilmaz, ayn1 zamanda bu seyin haber olmasiyla diger bir sey ya haber olmaktan ¢ikar ya
haber olma olanagin1 kaliplasmis oncelikler nedeniyle yitirir, ya bu haberle dolayli olarak

degersizlestirilir ya da haber olacagi veya haber oldugu akla bile gelmez (Erdogan, 2011).
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Glinlimiiz medya yapilanmasini ana hatlariyla cergeveye oturttuktan sonra, haber

degeri kavrami ve asiriliklarin haber degeri noktalarina da kisaca deginmek faydali olacaktir.

1.1. Haber Degeri Kavramm

Haber degeri kavramu ilk olarak 1695 yilinda Alman yazar Kaspar Steiler tarafindan
kullanilmistir. Steiler bir olayin haber niteligi tasiyabilmesi igin ‘eve yakinlik’, ‘olumsuzluk’
ve ‘dramatik Oykii® Ozelliklerini tasimasi gerektigini vurgulamis. Bu niteliklerden ‘eve
yakinlik’ 6zelligini ise temel Olgiit olarak kabul etmistir. Steiler’in haber degeri kavrami
sonralar1 Walter Lippmann’in ‘Kamuoyu’ adli eserine de temel olusturmustur. Haber
degerleri konusunda en bilindik ¢alismalart ise 1965 yilinda Norvegli arastirmacilar Johan
Galtung ve Mari Ruge tarafindan gergeklestirilmistir (Rigel, 2000: 203-204).

Galtung ve Ruge calismalarinda, haber iiretim siirecinde haber secimine etki eden
unsurlar1 ve unsurlarin birbirleriyle olan baglantilarini ortaya koymuslardir. Haber seciminde
belirleyici olan etkenleri kurumsal yapidan kaynaklanan etkenler, sosyo-kiiltiirel etkenler ve
giindelik yasam baglantilarinin getirdigi etkenler olmak iizere iic grupta incelemislerdir.
Medya organizasyonunun olusturdugu kurumsal yapi1 haber degerini belirleyen temel
etkendir. Kurumsal yapida oncelikle habercilik mesleginin evrensel kodlar1 géz oniinde
bulundurulmaktadir. Bu nedenle haber medyas1 genellikle, 6nemli gelismeleri, acik olaylari,
giincel olaylari, kolayca tanimlanabilecek ve anlasilabilecek olaylar1 ve secilip sunulmasi en
kolay olan gelismeleri tercih etmektedir (McQuail, 1994: 216-217).

McQuail (1994:218-219) ise haber iiretim siirecindeki diizenlemenin, haber
degerlerinin hangi asamada ve ne derece etkili oldugunun anlasilmasi agisindan Onemli
oldugunu ifade etmektedir. Bu konuda iki ayr1 gorlis bulunmaktadir. Genellikle medya
profesyonellerinin de i¢inde yer aldig1 birinci grup haber {iretim siirecindeki diizenlemenin;
olaylar, haber segme 6l¢iitleri (haber degerleri), halkin habere ilgisi ve haber sunumu seklinde
gerceklestigini savunmaktadirlar. Bu dizilim haberin olay1 nesnel ve tarafsiz bir sekilde
yansittigl, planl ve diizenli bir iiretim siirecinden gecerek insanlarin ilgisine sunuldugu savini
tagimaktadir. Alternatif dizilim ise; habere ilgi, haber Olciitleri, olaylar ve haber sunumu
seklinde gergeklesmektedir. Bu dizilim, neyin haber degeri tasidiginin ve dolayisiyla
insanlarin ilgisini neyin cektiginin onceden edinilmis bir deneyim olarak haber iiretim
siirecinin en basindan etkili oldugunu ortaya koymas1 agisindan daha gergekc¢i gériinmektedir.
Yine de her iki dizilimin de uygulamadaki pek ¢ok olayr agiklamada yetersiz kaldiklar

goriilmektedir. Ayrica akademik manada da medyadaki miilkiyet yapisini, holdinglesmeyi ve
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buna bagli olarak ticarilesmeyi de dikkate almayan bu c¢aligmalarin haber degeri kavramini

cercevesine tam olarak oturttugu sdylenemez.

1.2. Haber Degeri Olarak Asirihk

Bir eylemin kitle iletisim araglarina yiizlerce kaynaktan gelen binlerce habere konu
veri arasindan esik bekgileri tarafindan segilerek kamuoyunun giindemine taginabilmek igin
gecen boliimde ifade edilen Ozelliklere sahip olmasi gerektigini ifade ettikten sonra, bu
Ozelliklerden biri olan ve arastirmamizin konusunu teskil eden haber degeri olarak asirilik
kavramin1 kisaca tanimlamak faydali olacaktir.

Literatiirde asirilik yerine tuhaflik, ilginglik, olagan disilik gibi tanimlamalar da
yapilmaktadir. Haber degeri olarak asiriligin 6nemini ortaya koyan John Bogart’in (1880)
“kopek insami iswrirsa haber degil, insan kdpegi isirirsa haberdir” sozii glinimiiz kitle
iletisim mantigin1 anlamak i¢in de degerlendirilebilecek aydinlatict bir bakis agisini ihtiva
etmektedir. Lakin glinimiiz medya organlarimin bu mantik dogrultusunda igeriklerini de
olabildigince gelistirdigi unutulmamalidir.

Esik bekgileri haberlerin se¢iminde asirilik / tuhaflik 6gelerine biiyiik 6nem vermekte,
bu noktada habere konu olayin tek ve ender olarak rastlanilmasi esigi asmada belirleyici
olmaktadir. Genellikle ‘ilk’ler, ‘son’lar ve ‘tek’ler insanlar1 sasirtan nitelikleriyle haber degeri
tagimaktadirlar. Brooks’un temel haber degerlendirme Olgiitleri icine aldigi ‘tek olma,
nadirlik’ 6l¢iitii bu nitelikteki olaylar1 igermektedir (Parsa, 1993: 40).

Ilginglik degeri de olaylarin son derece basit olmasi nedeniyle haberciler tarafindan
onemsenmekte, bu tiir igerige sahip haberler cogu zaman &ncelikli tercih olmaktadir. Ozellikle
popiiler habercilik yapan kuruluslar haber degeri olarak ilgingligi 6n planda tutmaktadirlar
(Burton, 1995: 138).

Kiiltiir endiistrisi tarafindan sekillendirilen gliniimiiz insaninin ilgisini, para, cinsellik,
olaganiistii olaylar, afetler ve seriiven gibi konular ¢ekmektedir. Bu konularin 6rgiisiinde de
celigki-¢atisma, gerilim, drama ve risk olmalidir. Bu baglamda “ilginglik” de siradanliktan
kurtulma, olagan digihgi aramak (Dileklen, 2005: 31) olarak tanimlanmaktadir. Onemli
olmasa da olaylarin normal akisinin disinda yasanan sira disi gelismelerin haber degeri
tasidigr (Rigel, 2000: 203) sav1 kitle iletisimine hakim kilinmakta ve toplumsal faydas1 sifira
yakin olan igeriklerle dolu enformasyon bombardimani kitle iletisim araglari araciligiyla
bireylerin belleklerine kazinmakta ve diisiince evrenlerinin gelismesi siirecinin Oniine setler
cekilmektedir. Sagduyulu yontemleri takip ederek kitle iletisim araglarinda yer bulma

thtimalinin giin gectikge azaldigini goren ya da medyanin talep ettigi sekilde hareket ederse
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daha cabuk giindeme gelecegini diisiinen Orgiitlerin bir boliimii, faaliyetlerini glinlimiiz

medyasinin haber degeri kriterlerine gore yeniden ele almaya baglamistir.

1.3. STK Faaliyetleri ve Haber Degeri

Devlet ile aile arasinda, devletten ayri, devletle iliskide Ozerklige sahip olan ve
toplumun {yeleri tarafindan kendi ¢ikarlarini ya da degerlerini korumak ya da yaymak i¢in
gontlli olarak kurulan orgiitlenmelerin olusturdugu ara bir birliktelik alan1 (Beckman, 1999:
2) olarak ifade edilebilecek STK’lar ¢ok ¢esitli amaglar i¢cin kurulabilmektedir.

Ulkemizde de dernek ya da vakif olarak &rgiitlenmis cok sayida STK olmakla birlikte
bunlarin 6nemli bir bolimii amaglarim1 ve gerceklestirdikleri faaliyetleri kitle iletisim
araglarinda duyurma firsatina sahip olamamaktadir. Baz1 STKlar ise Tiirkiye’de resmi olarak
yer almamakla birlikte, gerceklestirdikleri faaliyetler tilkemiz kitle iletisim araglarinda biiytik
oranda yer bulabilmektedir. Arastirma kapsaminda da bu STK’lardan segilen, cinsellik
unsurunu 6n plana ¢ikaran iki orglit ABD merkezli hayvan haklart savunucusu PETA ile
Ukraynali kadin haklar1 6rgiitit FEMEN o6rnek olarak secilmis ve bu orgiitlerin Tiirk yazili
basiminda yer alma sikliklar1 ve haberlerin sunulus sekilleri icerik analizi yontemiyle
incelenmistir.

Arastirmamizin Orneklemini olusturan 2 STK’dan biri olan PETA (People for the
Ethical Treatment of Animals) adimi kiirk karsitt eylemleriyle duyurmustur. Bu eylemlerde
giiniimiiz medyasinin haber degeri kavramlarindan birini teskil eden asirilik unsurunun
ciplaklik boyutu 6n plana c¢ikarilarak, ulusal siirlart asan bir halkla iligkiler calismasi
gergeklestirilmistir.

llgili eylemlerden birinde “kiirk giymektense ¢iplak gez” yazili bir afisin ardinda
erkek ve kadin gostericilerden olusan bir grup aktivist tarafindan yapilan yiiriiyiis biiylik ses
getirmis; toplumun bir kesimi tarafindan da amacindan sapmuis, teshirciligi alenilestiren bir
faaliyet olarak nitelenmistir.

Bu elestirilere karsilik 6rgiitiin cevabi ise su sekil olmustur (Peta.org, 2011):

“PETA ¢ogunlukla zengin sanayi ve sirketlerden olusan muhalefetin aksine, medya
aracilifiyla ticretsiz "reklam"a giivenmektedir. Bizim kiirk kampanyalarimizla bu zor
olmaktadir. Ciinkii gazeteler genellikle kiirk¢ii reklamlarindan elde edecekleri Dolarlari
kaybetme korkusuyla isteksizdir. Ancak, sasirtict1 olmayan bir sekilde, soyunan aktivistlerin
“kiirk giyecegine c¢iplak gez” gibi renkli ve "tartismali" gosteri ve kampanyalar1 siirekli

mangetleri kapmaktadir.”
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Orgiitiin ifade ettigi gibi, yar1 ¢iplak aktivistlerle gerceklestirilen bu eylemler basta
Amerikan basininin en yiiksek tiraja sahip gazeteleri The Wall Street Journal, Los Angeles
Times, USA Today ve The Washington Post olmak iizere hemen hemen her biiyiik gazetede
yer almis ve Us, People gibi dergiler ile Entertainment Tonight gibi 6nemli televizyon sovlari,
kiirk karsit1 hareket hakkinda hikayeler yapmak i¢in kampanyadan ilham almistir.

Eylemler haber degeri sadece Amerikan medyastyla sinirli kalmamis, pazar ekonomisi
sistemine eklemlenmis cogu iilke medyasinda da habere deger bulunmustur. Kendilerine
modern ¢agin “Lady Godiva’lari® olarak tanimlayan oOrgiit 3 milyondan fazla iiyesi ve
uluslararasi destekgileriyle Amerika’nin en biiyiik hayvan haklart grubu haline gelmistir.

Kitle iletisim araglarinda yer bulabilmek icin cinselligi kullanan tek orgiit stiphesiz ki
PETA degildir. 2008 yilinda Kiev’de kurulan Ukraynali protesto grubu FEMEN de kitle
iletisim araglarinda yer bulabilmek i¢in asirilik unsuru olarak cinselligi segmistir.

Ana kiitlesini 18-20 yas grubundaki iiniversiteli kadin 6grencilerin olusturdugu Kiev
merkezli orgiitiin, birkagt erkek olan 300’e yakin aktif katilimeisi, 20 tane tistsiiz aktivisti ve
25 bin civarinda destekg¢isi bulunmaktadir (Balmforth, 2011).

Oncelikli hedeflerini "Ukrayna'da geng¢ kadinlarm entelektiiel ve ahlaki niteliklerini
gelistirmek i¢in liderlik etmek" ve "Ukrayna’nin kadinlar i¢in muhtesem firsatlar sunan bir
tilke oldugu imajin1 olusturmak" olarak ifade eden orgiitiin seks turistleri, uluslararasi evlilik
ajanslari, cinsiyet¢ilik vb. konularda diizenledikleri istsiiz protestolar kitle iletisim araglar
vasitastyla Ukrayna sinirlarini asarak diinya ¢apinda taninmalarina neden olmustur.

Orgiitiin eylemleri Ukrayna basmmm yam sira CNN, BBC News, Der Spiegel, Die
Welt, Independent.ie, France 24, Euronews, USA Today, Reuters ve The Washington Post
gibi Amerika’nin ve Avrupa’nin 6nde gelen yayim organlarinda (Wikipedia, 2011) ve lilkemiz
basininda da yer bulmustur.

Artan bilinirlik beraberinde elestirileri de getirmis; orgiit, kadin haklar1 hareketini
baglamindan koparmakla ve uyusturucu bagimlist bir grup olmakla suglanmistir (Wikipedia,

2011). FEMEN temsilcileri de elestirilere PETA benzeri bir yaklagimla su cevabi vermistir.

2 Lady Godiva, Bat1 edebiyatinda énemli bir halk kahramani figiirtidiir. Hikayesi ¢ok farkli bakis agilarindan ele
almmmakla birlikte ana hatlartyla su sekildedir:

Orta Ingiltere'deki Mercia blgesinin hakimi Kont Leofric’in karist olan Lady Godiva esinin koydugu yiiksek
vergilerden dolay1 halkin fakirlestigini goriir ve Kont’dan vergileri diisiirmesini talep eder. Kontun bu teklifi geri
cevirmek i¢in 'Eger ¢irilgiplak soyunur ve tiim halkin huzurunda pazar yerini bastanbasa gegersen, istedigini
yapacagim!' sdziinii kabul eden Godiva 1057 yilinin Agustos ayinin sonlarinda bir Sali giinii ¢irilgiplak soyunup,
uzun saglariyla viicudunu orterek atina biner. Kenti boydan boya kat edip de saraya geri dondiiglinde Kont da
gergek bir soylu gibi davranir ve vergileri azaltmakla yetinmeyerek, atlara iliskin olanlar hari¢ tiim vergileri
kaldirir.
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“Bu tilkede sesimizi duyurmanin tek yolu buydu. Eger pankartlarla basit bir protesto
diizenleseydik bizim iddialarimiz fark edilmemis olacakt1” (Wikipedia.org, 2011).

Her iki orgiitiin eylemlerinin, kendilerinin de itiraf ettigi gibi tartismali, asirilik ve
cinsellik unsurlar1 iizerine kurgulanmis tanitim faaliyetleri oldugu gercegini yadsimamakla
birlikte, glinlimiiz medyasinin haber degeri kavramini tartismaya agabilmek bakimindan

faydali 6rneklerdir.

2. ARASTIRMA

Bu aragtirmanin amaci da, yukarida ifade edilen iki orgiitin (FEMEN ve PETA)
faaliyetlerinden hareketle Tiirk basininda asiriligin cinsellik boyutunun haber degeri olarak
yeri ve Onemi saptanmaya calismaktir. Bu amacla, basin isletmelerinde cinselligin haber
degeri olarak algilanmasi ile ilgili STK’larin medyada yer almasi arasindaki iliski iizerine bir
hipotez gelistirilmistir.

Hipotez:

Ho: Tirk basminda cinselligin haber degeri olarak algilanmasi ile ilgili STK’larin
medyada yer almasi arasinda iligki yoktur.

Hi: Tirk basminda cinselligin haber degeri olarak algilanmas ile ilgili STK’larin

medyada yer almasi arasinda iliski vardir.

2.1. Yontem

Yeni medya diizeninde haber degeri ve asirilik kavramlart 1s18inda, tilkemizde resmi
faaliyeti bulunmayan STK’lardan segilen PETA ve FEMEN adli 6rgiitlerin cinsellik igerikli
eylemlerinin Tiirk yazili basinindaki yer alma sikligini ve sunulus seklini inceleyen bu
caligmada igerik analizi yontemi uygulanmaktadir.

Yazili basinda yer alan haberlerin igerik analizinin yapildig1 bu arastirmada, haberin
yayimlandig1 gazete, yayin tarihi, habere konu olma sikligi, haberin yer aldigi boliim, haberin
cikis yeri (mahreci), haber Oykiisiiniin formati, haberin tiirli, haberde yer alan ana tema,
haberin ¢ercevesi ve ton ele alinan baslica degiskenlerdir.

Bu caligmada Tiirkiye'de ulusal dagitima sahip 35 gazeteyi kapsayan evrenden, en
yiiksek tiraja sahip olan 4 gazete basit rastlantisal 6rneklem ydntemiyle sec¢ilmistir. Bu
gazeteler tirajlarina gére sirasiyla Zaman, Posta, Hirriyet ve Sabah gazeteleridir. Secilen
gazetelerin ¢ogunlugunun ilgili STK'larla ilgili haberlere 2010 ve sonrasinda yer vermeleri

nedeniyle aragtirma Ocak 2010 - Kasim 2011 donemini kapsayacak sekilde diizenlenmistir.
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Arastirmanin yapildig1 donemde ulusal gazetelerin toplam tirajlar1 ortalamasi yaklagik
4,6 milyon iken, Orneklemi olusturan gazetelerin ilgili donemdeki ortalama tirajlarinin
toplam1 yaklasik 2,1 milyondur. Arastirma doneminde Zaman yaklasik 800.000°lik tirajla
birinci, Posta 460.000'le ikinci, Hiirriyet 420.000’le tgiincii, Sabah da 340.000’lik tirajiyla
dordiincii sirada yer almaktadir (Medyatava, 2011).

Incelemeye dahil edilen haberlerin elde edilmesinde, ilgili gazetelerin web
sayfalarindaki arama motorlarindan faydalanilmis, arama satirma "FEMEN" ve "PETA"
kelimeleri yazilarak arama yapilmistir. Haberler tek tek ele alinarak her bir haberin sunum
sekli ve icerigi ile STK'larin eylem hedefleri arasinda baglamsal anlamda iliski olup olmadigi
incelenmistir. Diger taraftan gazetelerin ideolojik cergevelemelerinin de eylemleri habere
deger bulma ve sunmada etkisi gozlenmistir.

Arastirmanin kisitlamalar1 ise gazete tirajlarin1 baz alirken, erisim katsayisi oranini
dikkate almamasi ve arsiv kisitlamalari nedeniyle adi gegen gazetelerin ¢evrimigi siirimlerini
kullanma zorunlulugu olarak ifade edilebilir. Ortalama tiraji 230.000 olan Haber Tiirk
Gazetesi de calismaya dahil edilmek istenmis, fakat ilgili gazetenin sitesinde yer alan arama

motoru arastirma doneminde diizgilin ¢calismadigi i¢in kapsamdan ¢ikarilmstir.

2.2. Bulgular

Calismanin bu boliimiinde yukarida bahsi gegen 4 gazetede 01 Ocak 2010 ile 23
Kasim 2011 tarihleri arasinda ilgili STK’larin adlarmin yer aldigi metinler incelenmis.
Bulunan 183 yazidan, calisjmamizin kapsamina girmeyen kose yazilari ve baglam dist
haberler diisiildiikten sonra geriye kalan 124 haber igerik analizine tabi tutulmus ve bu

boliimde ilgili bulgulara yer verilmistir.

Tablo 1. ilgili STK’larin Habere Konu Olduklari Ilk Tarihler

FEMEN 03.11.2010 10.11.2009 30.07.2008 07.02.2010
PETA 04.10.2011 13.10.2009 22.07.1999 26.05.2010

Tablo 1 incelendiginde her iki STK’ya da sayfalarinda yer veren ilk gazetenin
Hirriyet, son yer veren gazetenin ise Zaman oldugu goriilmektedir. Posta Gazetesi ilgili
STK’lart 2009, Sabah Gazetesi de 2010 yilindan itibaren sayfalarina tagimistir. Tim bu

veriler 151¢1nda arastirma doneminin 2010 yil1 ve sonrasini kapsayacak sekilde planlanmasinin
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tutarli bir sonug verecegi diisiiniilmiis ve diger bulgular bu tarihler arasindaki haberler dikkate

alinarak analiz edilmistir.

Tablo 2. ilgili STK’larmn 2010-2011 Déneminde Habere Konu Olma Sayilar

Yillar 2010 | 2011 | 2010 2011 | 2010 | 2011 | 2010 | 2011
FEMEN 1 - 10 10 12 11 3 8
PETA - 1 6 8 11 41 43 18
Yillik Toplam 1 1 16 18 23 52 46 26
Genel Toplam 2 34 75 72

Tablo 2°de de goriilecegi lizere merkez medya olarak tanimlanabilecek Hiirriyet ve
Sabah gazeteleri cinsel igerikli eylemleriyle taninan bu iki Orgiite en fazla yer verirken,
muhafazakar sag olarak tanimlanabilecek Zaman Gazetesi 2 defa bu Orgiitlerin haberlerini
sayfalaria tagimistir. Bu haberlerden birinin igeriginde PETAya ait goriislere yer verilirken,
diger haber FEMEN toplulugunun bir eylemini konu almakta, fakat igerik incelendiginde
cinsellik unsurlarina kesinlikle yer verilmedigi goriilmektedir. Burada gazetenin ideolojik
durusu, miilkiyet iliskileri ve okur kitlesinin hassasiyetleri baglaminda g¢ercevelenmis bir
haber yazma tarzi karsimiza ¢ikmaktadir. Diger yaymn organlarinin her firsatta sayfalarina
tasidigr bir haberi, Zaman Gazetesi'nin esik bekgileri muhtemeldir ki ideolojik saiklerle
habere deger bulmamis ve gérmezden gelmistir.

Ote yandan Tablo 2 ile ilgili deginilecek bir diger husus da FEMEN ile ilgili
haberlerin tamaminin Orgiitiin gerceklestirdigi eylemlerin haberlestirilmesine dayandigi i¢in
calisma kapsamina alindigidir. Buna karsin PETA ile ilgili ¢cok sayida kose yazis1 ve kapsam
dis1 haber medyada yer buldugundan 4 gazetede de elde edilen verilerden ayristirma yoluna
gidilmistir.

Hiirriyet Gazetesi’nin PETA ile ilgili arama sonuglarinda 21 kose yazisinda orgiit
ismine ve faaliyetlerine yer verildigi goriilmistir. Hayvan haklar ihlalleri ile ilgili
haberlerden 5’inde oOrgiit sozciilerinin de gorislerine yer verilirken, baglam disindaki 1
haberde orgiite gonderme yapildigi, okur yorumlari igerisinde Orgiit isminin ve faaliyetlerinin
1 defa gectigi tespit edilmistir. Ilgili gazetedeki 1 haberin de arama motorundaki teknik
hatadan dolay1 icerigi goriintiilenememistir. Toplam 52 veri arasindan yukarida sayilanlar

diisiilerek, konumuzla dogrudan alakali olan 23 haber degerlendirmeye alinmistir.
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Sabah Gazetesi’nin PETA aramalarinda da 9 kdse yazisinda, 13 haber igeriginde,

baglamla alakasi olmayan 5 haberde oOrgiitiin ad1 yer almaktadir. Bu kiitle ¢ikarildiktan sonra

kalan 34 haber incelemeye konu edilmistir.

Posta Gazetesi’nde ise haber igeriginde 2 defa PETA’ya gonderme yapilmis, bunlar

diisiildiikten sonra kalan 12 haber igerik analizine tabi tutulmustur.

Tablo 3. Tlgili STK Haberlerinin Yer Aldig1 Sayfalar

Yayin Organi Zaman Posta Hiirriyet Sabah

Boliim Femen | Peta | Femen | Peta | Femen | Peta | Femen | Peta

A. Sayfa Giizeli - - - - - - - 1 0,81
Cumartesi - - - - - 1 - - 0,81
Diinya/Planet 1 - 16 2 21 6 9 9 51,61
Foto Galeri - - 2 1 - - - - 2,42
Gilinaydin - - - - - - - 2 1,61
Giundem - - - - - 1 - 1 1,61
Haber - - - - 1 - - - 0,81
Magazin - - - 7 - 9 - 2 14,51
NY Times - - - - - - 1 - 0,81
Pazar - - - - - 1 - - 0,81
Sinema - - - - - - - 1 0,81
Spor - - 1 - - - - - 0,81
Tiirkiye - - - 1 - - - - 0,81
Web Tv - - - - 1 5 - - 4,84
Yasam - - 1 1 - - 1 18 16,93
Ara Toplam 1 - 20 12 23 23 11 34

Genel Toplam 124 100,00

Arastirma bulgularinin en dikkat ¢ekicilerinden biri de tablo 3’de yer alan haberlerin

gazete boliimlerine gore dagilim oranlanidir. Her iki orgiit de yabanci lilkelerde kurulu

olduklar1 ve faaliyetlerini birkag¢ istisna hari¢ iilkemiz disinda gergeklestirdikleri icin, bu

orgiitlerle ilgili haberlerinin biiyiik cogunlugunun gazetelerin Diinya/Planet sayfalarinda yer

almas1 dogaldir. Esas dikkat cekici olan nokta yapilan eylemlerin baglamindan koparilarak
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sadece cinsellik temasin1 6n plana ¢ikarmak suretiyle Magazin/Yasam sayfalarina taginmis
olmasidir. Sabah Gazetesi’nin bir PETA aktivistini Arka Sayfa Giizeli olarak yayimlamasi,
Posta Gazetesi’nin de habere yer vermeksizin iki orgiitiin eylemlerinden kareleri Foto Galeri
olarak paylasmalar1 giinlimiiz medya sisteminde olaylar1 baglamlarindan kopararak yaratilan

hiperger¢eklik durumunu gosteren 6nemli 6rneklerdir.

Tablo 4. Haberlerin Kaynagia Goére Dagilimi

Yayin Organi Zaman Posta Hirriyet Sabah

Haber Kaynagi | Femen | Peta | Femen | Peta | Femen | Peta | Femen | Peta

AA. - - - - 1 - 1 3 4,03
Cihan 1 - - - - - - - 0,81
DHA - - - - 1 3 - - 3,22
[HA - - - - - - 2 - 1,61
D1s Haberler - - - - 9 1 - - 8,06
Milliyet - - 1 - - - - - 0,81
Muhabir - - - - 2 3 - - 4,03
NY Times - - - - - - 1 - 0,81
Telegraph - - - - - 1 - - 0,81
Belirsiz - - 19 12 10 15 7 31 75,81
Ara Toplam 1 - 20 12 23 23 11 34

Genel Toplam 124 100,00

Arastirma bulgularinda diger bir ilging nokta da birka¢ haber harig, haberlerin biiytlik
cogunlugunda kaynak gosterilmedigi ya da haberi yazan kisinin adinin yer almamasidir.
Baglamindan koparilarak sadece cinsellik unsuru olarak sunulan, arastirmaya dayanmayan,
“sabun kopiigli” olarak nitelendirilebilecek bu tiir haberlerin muhtemeldir ki haberi yazan
muhabir de haber degeri olmadigini bilmektedir ve yazdigi haberin altina imzasini

koymamaktadir.
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Tablo 5. Haber igeriginde Gorsel Kullanim Oranlari

Yayin Organi Zaman Posta Hiirriyet Sabah

Haber Gorseli Femen | Peta | Femen | Peta | Femen | Peta | Femen | Peta
Fotografli - - 20 12 21 16 7 33

Foto Galeri - - 20 6 15 6 8 22 96,77
Video - - 1 1 1 5 - -

Fotografsiz 1 - - - 1 1 - 1 3,23
Toplam 124 100,00

Haber sunumunda gorsel kullanimi, haberi pekistirmede her dénem Onemli bir
enstriiman olmakla birlikte televizyonlarin reyting, yazili basmin da tiraj yarisina girdigi
giinden itibaren eglendirici bilgi denilen ‘infotainment’ tarzi haberciligin benimsendigi,
gorsellige agirlik veren, bol fotograf ve ¢ok az yazinin yer aldigi, ‘duygu’, ‘haz’ ve ‘eglence’
ozelliklerine yer wverilen, genellikle kolay tiiketilen gazetecilik anlayisi giderek
yayginlagmistir (Rigel, 2000:33).

Tablo 5’in de bu goriisii dogrular nitelikte bulgular ortaya koydugu goriilmektedir.
Arastirmaya konu 124 haber igerisinden sadece 4 tanesinde gorsele yer verilmedigi, buna
karsin gazetelerin internet sayfalarinda var olan haber ve gorsellere ek olarak 77 haberin
sunumunda cinsellik dozu yiiksek foto galerilere yer verildigi, 8 habere de video eklendigi

tespit edilmistir.

SONUC

Calismanin bulgularina dayanarak, arastirmaya konu iki orgiite de dort gazetede az ya
da ¢ok yer verildigi tespit edilmistir. Haberlerin sayisal degeri ve haber igerikleri,
aragtirmanin yapildig1 gazetelerin siyasal ¢izgileri, miilkiyet yapilar1 ve hedef kitlelerinin
duyarhiliklar1 baglaminda haber se¢imi yapan esik bekcilerinin haber degeri kavramim
algilayis bicimlerini de ortaya koymaktadir. Muhafazakar sag okur kitlesine hitap eden Zaman
Gazetesi, cinsellik unsuru 6n planda olan ilgili 6rgiit eylemlerini, bir istisna hari¢ gérmezden
gelmis ve kendi ideolojik ¢ercevesinde bu faaliyetleri habere deger bulmamastir.

Merkez medya olarak ifade edilebilecek Sabah ve Hiirriyet gazeteleri ise iki Orgiitiin
eylemlerini de biiyiik oranda ve gorselligi 6n plana ¢ikaran bir yaklasimla sunmuslardir. Her

iki gazetenin de cinselligin 6n planda oldugu bu eylemleri habere deger bulmasinda, dncelikli
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amaci kar elde etmek olan ticari gazetelerin asiriliklarin tiraj arttirict etkisini gérmezden
gelemedigi gergegi ve giiniimiiz medyasinin “infotainment” tarzi bilgilendirme gayesinden
uzak eglendirerek uyutan haber anlayisinin etkili oldugu diistiniilebilir.

Tiirkiye’nin tiraj bakimindan en biiyiik gazetelerinin asirilik unsuru olarak cinselligi
nasil algiladigint ve haber degeri addettigini Amerikan PETA ve Ukraynali FEMEN
orgiitlerinin eylemlerinin haberlestirilmesi baglaminda inceleyen ¢alismanin bulgulari
1s1¢inda H; hipotezi dogrulanirken, sonuglar haber degeri kavramindaki yozlagmanin
boyutlarini ortaya koymaktadir. Ancak bu konuda daha kesin bir yargiya ulasabilmek i¢in bu
alandaki c¢aligmalar yaygimlastirilmali ve farkli asirilik unsurlarini ele alan ¢alismalar da

yapilmalidir.

5338



KAYNAKCA

BALMFORTH, Richard. (2011), “Ukraine's Topless Group Widens Political Role”,
http://www.reuters.com/article/2010/11/15/us-ukraine-femen-
iIdUSTRE6AE1FB20101115. 23.11.2011.

BECKMAN, Bjérn. (1999), “Demokratiklesmeyi Aciklamak: Sivil Toplum Kavrami Uzerine
Notlar”, i¢. Sivil Toplum, Demokrasi ve islam Diinyas1, (der. Elisabeth Ozdalga, Sune
Persson), Istanbul: Tarih Vakfi Yurt Yaymlari.

BLUMLER, Jay G., Dennis Kavanagh. (1999), “The Third Age of Political Communication:
Influences and Features”, Political Communication, 16:3.

BURTON, Graeme. (1995), Goriinenden Fazlasi, (¢ev. Nefin Ding), Istanbul: Alan
Yayincilik.

CAGLAR, Sebnem. (2002), “Savasta Figiirana Rol Caldirmak: Otekinin Ekranindan Savasi
Izlemek”, Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, Say1:12.

DILEKLEN, Taner. (2005), Televizyon Haberciligi: SN 1K, istanbul: Okumus Adam
Yayinlart.

ERDOGAN, irfan. (2011), “Kapitalist Medya Profesyonelligi ve Haber Olmayan Haberler.”
http://www.irfanerdogan.com/makaleler1/haber.htm, E.T.01.12.2011.

HUFFMAN, Suzanne. (2001), The 21st Century, Broadcast News Handbook, NY: McGraw
Hill Higher Edication.

HUR, Ayse. (2011), “Ciplak Yiiriiyiis”.
http://www.radikal.com.tr/ek_haber.php?ek=r2&haberno=5602. 23.11.2011.

LEE, Francis L. F. (2002), “Radio Phone-in Talk Shows as Politically Significant
Infotainment in Hong Kong”, The Harvard International Journal of Press/Politics, 7:
57.

MCQUAIL, Denis. (1994), Kitle Iletisim Kurami, (¢ev. Ahmet Haluk Yiiksel), Eskisehir:
Anadolu Universitesi Yayinlari.

PARSA, Seyide. (1993), Televizyon Haberciligi ve Kuramlari, Izmir: Ege Universitesi
[letisim Fakiiltesi Yayinlari.

RIGEL, Nurdogan. (2000), ileti Tasariminda Haber, istanbul: Der Yaynlari.

VASSAF, Giindiiz. (1995), Cehenneme Ovgii, (cev. Omer Marda), Istanbul: Ayrint1
Yayinlart.

“Femen” (2011). http://en.wikipedia.org/wiki/FEMEN. 23.11.2011.

5339



S. KAVOGLU / Journal of Yasar University 2013 8(31) 5324-5340

“Why Does PETA Sometimes Use Nudity In Its Campaigns.” (2011).
http://origin.www.peta.org/about/fag/Why-does-PETA-sometimes-use-nudity-in-its-
campaigns.aspx. 23.11.2011.

5340



